
11RAPORT - MŁODZI OBYWATELE NAPRAWIAJĄ DEBATĘ PUBLICZNĄ

Analiza strażniczego 
monitoringu tytułów 
materiałów reporterskich 
w telewizyjnych serwisach 
informacyjnych

Etap 1.

W pierwszym etapie projektu „Młodzi Obywatele naprawiają debatę publiczną!” Stowa-

rzyszenie Analityków Mediów Elektronicznych:

1. prowadziło strażniczy monitoring materiałów reporterskich w  telewizyjnych serwi-

sach informacyjnych w latach: 2020, 2021 i 2022,

2. przygotowało analizę ww. badań medialnych (dostępną poniżej w raporcie),

3. dotarło do szerszych grup odbiorców poprzez publikowanie wyników badań wła-

snych, m.in. za pośrednictwem mediów społecznościowych, udostępnianiem mate-

riałów badawczych kręgom naukowym (np. doktorantom, kołom naukowym), pod-

czas konferencji, seminariów i w przygotowanych publikacjach,

4. stworzyło autorskie szkolenia dla studentów dotyczące szeroko pojętej manipulacji 

w mediach i zagrożeń z tego wynikających.
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Badanie belek
z telewizyjnych serwisów 
informacyjnych z 2020 roku

Niemalże od początku swojej działalności, od marca 2020, SAME rozpoczęło projekt badaw-

czy oparty na teorii agenda-setting, zgodnie z którą hierarchia ważności nadawana pew-

nym informacjom w przekazach medialnych poprzez eksponowanie ich w wymiarze czaso-

wym lub strukturalnym (np. umieszczenie na tzw. jedynkach w serwisach informacyjnych) 

wpływa na hierarchię tematów podejmowanych w społeczeństwie.

Badanie oparto na obywatelskim monitoringu mediów, w ramach którego wolontariusze 

z całej Polski dokonywali bieżącej analizy przekazów medialnych, co nie tylko zapewniało 

dane badawcze, ale przede wszystkim było praktycznym ćwiczeniem, uczącym krytyczne-

go myślenia, umiejętności analizy i rozwija kompetencje medialne. Odbywało się zgodnie 

z ujednoliconą metodologią oraz wytycznymi zachowania bezstronności i niezależności ba-

dawczej. W  oparciu o  zebrane dane wolontariusze stowarzyszenia podejmowali również 

analizy przekrojowe i porównawcze, aby dowiedzieć się jak dany temat został zaprezento-

wany przez różne media.

Przedmiotem badania objęliśmy w pierwszych latach naszej działalności główne wydania 

telewizyjnych serwisów informacyjnych. Jednostką analizy (przekazem medialnym) był je-

den zwarty i spójny element wyodrębniony z całego wydania, czyli głównie jeden materiał 

reporterski – rozpoczynający się zwykle zapowiedzią prezentera danego serwisu w telewi-

zyjnym studio a kończący się w momencie zapowiedzi kolejnego materiału lub zakończenia 

serwisu. 

W ich obrębie chcieliśmy sprawdzić jakie tematy poruszają media w okresie pandemii CO-

VID-19, w jaki sposób, jak długo i w którym miejscu wydania, a także nacechowanie tytułów 

takich materiałów, agendę i dane techniczne serwisów na tle konkurencji. W niniejszym ra-

porcie uwaga została skupiona na tytułach, ich nacechowaniu oraz analizie porównawczej 

badanych serwisów (w ujęciu ogólnym). Zaprezentowane analizy poniżej w raporcie oraz na 

fanpage’u SAME nie wyczerpują jednak wniosków o zgromadzonych danych.

Materiały badawcze z 2020 roku gromadzono w sposób celowy i ciągły – od 23 kwietnia do 

31 grudnia (włącznie), czyli przez 253 dni. Na skutek problemów technicznych utracono 11 dni 

analizy (17.09, 18.09, 24.09, 26.09, 3.10, 5.10, 8.10, 10.10, 27.10, 15.11, 10.12), co oznacza, że ostateczna 

próba badawcza zawiera materiały z 242 dni.

Łącznie w bazie zebrano dane o 7434 materiałach z 726 głównych wydań serwisów infor-

macyjnych, czyli po 242 wydań: „Wiadomości” TVP, „Faktów” TVN-u oraz „Wydarzeń” Pol-

satu. Najwięcej materiałów pochodziło z „Wydarzeń” Polsatu (2798 wszystkich, w tym 2696 
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zawierających tytuły na belkach), który w 2020 roku przodował na tle pozostałych serwi-

sów w liczbie materiałów reporterskich w pojedynczym wydaniu. Nieco mniej materiałów 

wystąpiło w „Wiadomościach” TVP (2587 wszystkich, z czego 2557 posiadało tytuły na bel-

kach), a  zdecydowanie najniższą liczbą materiałów reporterskich oznaczyły się  „Fakty” 

TVN-u (2049 wszystkich, z czego 1229 posiadało tytuły na belkach).
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Wykres 1. Udział materiałów poszczególnych serwisów informacyjnych
w próbie badawcze w 2020 roku. 

Źródło: opracowanie własne

Najwięcej badanych wydań z 2020 roku pochodziło z maja (93), lipca (93) oraz z sierpnia (93). 

Najwięcej badanych materiałów pochodziło natomiast z maja (163), czerwca (131) i marca 

(94), a w podziale na konkretne stacje – najwięcej materiałów znalazło się w bazie w sierp-

niu (975), grudniu (954), lipcu (952) i czerwcu (930).

Miesiąc publikacji 
Liczba badanych 

wydań 

Liczba badanych materiałów Suma materiałów 
w danym miesiącu TVN TVP Polsat 

Kwiecień 24 66 91 75 232 

Maj 93 267 328 297 892 

Czerwiec 90 253 329 348 930 

Lipiec 93 269 324 359 952 

Sierpień 93 265 334 376 975 

Wrzesień 78 232 299 330 861 

Październik 78 216 279 299 794 

Listopad 87 231 289 324 844 

Grudzień 90 250 314 390 954 

Suma (w danej stacji) - 2049 2587 2798 7434 

 

Tabela 1. Liczba badanych materiałów w podziale na dany miesiąc i stację w 2020 roku
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Największą liczbę zbadanych materiałów osiągnięto w grudniu (390), sierpniu (376) oraz lip-

cu (359) w „Wydarzeniach” Polsatu. Najniższą liczbę, z wyraźną różnicą w stosunku do po-

zostałych serwisów, niezmiennie osiągały „Fakty” TVN-u w każdym z badanych miesięcy.
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Wykres 1. Liczba badanych materiałów w podziale na dany miesiąc i stację w 2020 roku. 
Źródło: opracowanie własne

Łączny czas trwania serwisów informacyjnych wyniósł 336 godzin 22 minuty: dla „Wyda-

rzeń” – ponad 134 godziny, dla „Wiadomości” – 131 godzin, a dla „Faktów” – prawie 101 go-

dzin. Średni czas trwania wydania wyniósł 30 minut i 17 sekund: dla „Wydarzeń” wyniósł 33 

minuty i 14 sekund, dla „Wiadomości” – 32 minuty i 34 sekundy, a dla „Faktów” – 25 minut i 2 

sekundy. 

Wśród najkrótszych odnotowanych czasów poszczególnych serwisów informacyjnych były 

dwa wydania „Wiadomości” – 00:14:12 (24.12.2020) oraz 00:15:45 (11.10.2020) oraz dwa wydania 

„Faktów” – 00:17:48 (4.10.2020) oraz 00:18:14 (11.10.2020). Najdłuższymi wydaniami były nato-

miast wydanie „Wydarzeń” – 00:52:03 (12.10.2020) oraz „Wiadomości” – 00:54:47 (26.06.2020).

Średnia długość (liczba znaków) belek z „Wiadomości” wyniosła 31. Najkrótsze tytuły wy-

nosiły 9 znaków („OBAMAGATE” z 15.05.2020, „SIŁA WOLI” z 15.06.2020, „SMAK LATA” z 16.07.2020 

oraz „DAR ŻYCIA” z 26.10.2020), a najdłuższy 45 znaków („PRZESTRZEGANIE RESTRYKCJI SPO-

WALNIA EDPIDEMIĘ” z 14.11.2020).

Średnia długość (liczba znaków) belek dla „Faktów” wyniosła 16 (czyli prawie o  połowę 

mniej niż w „Wiadomościach”). Najkrótsze tytuły wynosiły 4 i 5 znaków („wody!” z 23.04.2020, 

„alarm” z 20.05.2020, „weto?” z 14.10.2020).

Średnia długość (liczba znaków) belek dla „Wydarzeń” wyniosła 19. Najkrótsze tytuły wy-

nosiły 6 i 7 znaków („ABSURD” z 20.08.2020, „HORROR” z 4.09.2020, „ZARZUTY” z 16.10.2020 oraz 

1.11.2020, „STRACH” z 17.10.2020, „DOM ZŁY” z 6.12.2020).
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Rys. 1. Chmura słów wszystkich badanych materiałów w 2020 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

W 2020 roku w tytułach badanych materiałów najczęściej padały słowa: „dla” (276), „nie” 

(117), „Polska” (113), „polski” (99), „walka” (96), „bez” (91), „Polaków” (81), „pomoc” (80), „atak” (64). 

Często używano także słów takich, jak „TVP” (56), „koronawirusem”, „polskich” (50), „wirus” 

(50), „powrót” (480), „Polacy” (47), „maseczkę” (45), „pandemii” (44), „świat” (44), „wsparcie” (43), 

„koronawirus” (42). Zauważalnie pandemia COVID-19 była głównym tematem polskich me-

diów w tymże roku.
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 Rys. 2. Chmura słów badanych materiałów z „Wiadomości” TVP z 2020 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

W badanych materiałach z „Wiadomości” TVP najwięcej razy odnotowano występowanie 

słów: „dla” (185), „Polska” (90), „Polaków” (78), „polski” (69), „nie” (60), „TVP” (56), „polskich” (47), 

„koronawirusem” (46), „(noś) maseczkę” (43), „polskiej” (42), „Polacy” (40), „się” (39), „opozycja” 

(37), „atak” (36), „walka” (34), „świat” (34).

Słowo „dla” używane było głównie w kilku różnych kontekstach:

• hołdu dla ofiar wojny, bohaterów narodowych, polskich żołnierzy, ważnych postaci w hi-

storii Polski – np. „HOŁD DLA OFIAR NIEMIECKIEGO BESTIALSTWA” (z Wiadomości z 5.05.2020), 

„HOŁD DLA POLAKÓW RATUJĄCYCH ŻYDÓW” (z Wiadomości z 16.12.2020), „HOŁD DLA ŚWIĘ-

TEGO JANA PAWŁA II” (z Wiadomości z 18.05.2020);

• finansowych wsparciach państwa dla różnych grup społecznych i zawodowych – np. 

„KOLEJNE 40 MLD ZŁ NA POMOC DLA FIRM” (z Wiadomości z 26.11.2020), „WSPARCIE DLA POL-

SKIEJ TURYSTYKI I RODZIN” ” (z Wiadomości z 19.06.2020), „WSPARCIE DLA SENIORÓW” (z Wia-

domości z 7.11.2020), „ULGI Z BUDŻETU DLA MŁODYCH POLAKÓW” (z Wiadomości z 2.11.2020), 

„WSPARCIE DLA MŁODYCH SPORTOWCÓW” (z Wiadomości z 30.09.2020), „WSPARCIE DLA 

ROLNIKÓW” (z Wiadomości z 13.06.2020);

• polskiego wsparcia innych państw i osób potrzebujących zagranicą  – np. „POLSKA PO-

MOC DLA ZNISZCZONEGO BEJRUTU” (z  Wiadomości z  23.12.2020), „POLSKA POMOC DLA 
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GRUZJI I UKRAINY” (z Wiadomości z 10.05.2020), „WSPARCIE DLA RODAKÓW NA WSCHODZIE” 

(z Wiadomości z 12.11.2020); 

• programie „Piątka dla zwierząt” – np. „„PIĄTKA DLA ZWIERZĄT” ZDOBYWA POPARCIE” (z Wia-

domości z 14.09.2020), „SENAT PRZYJĄŁ „PIĄTKĘ DLA ZWIERZĄT”” (z Wiadomości z 14.10.2020).

Mówiąc o Polsce podkreślano jej czynny udział czasownikami mówiącymi m.in. o tym, że 

Polska: pomaga ofiarom, pamięta o bohaterach, chroni praworządność, wzmacnia nie-

zależność energetyczną, jest bezpieczna i odporna na kryzysy, walczy z koronawirusem 

itd. ; np.: „POLSKA BEZPIECZNA JAK NIGDY W HISTORII” (z  „Wiadomości” z  20.11, 6.08, 24.06, 

4.06 oraz 11.08.2020), „POLSKA GOSPODARKA ODPORNA NA KORONAKRYZYS” (z „Wiadomości” 

z 27.09.2020), „POLSKA PAMIĘTA O BOHATERACH” (z „Wiadomości” z 1.08.2020), „POLSKA WZO-

REM W WALCE Z EPIDEMIĄ I KRYZYSEM” (z „Wiadomości” z 16.05.2020).

Słowo „Polaków” używano głównie w 3 kontekstach:

• szczególne docenienie lub osiągnięcia Polaków – np. „KOSMICZNA MISJA Z UDZIAŁEM 

POLAKÓW” (z  „Wiadomości” z  14.11.2020), „ZWYCIĘSTWO POLAKÓW W  LIDZE NARODÓW” 

(z „Wiadomości” z 8.09.2020), „DUMA Z HEROIZMU POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 11.07.2020);

• działanie opozycji oraz senatu na szkodę Polakom – np. „OPOZYCJA NADAL NARAŻA 

ZDROWIE POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 9.11.2020), „POLITYCZNA GRA KOSZTEM ŻYCIA POLA-

KÓW” (z „Wiadomości” z 28.10.2020), „19. DZIEŃ ZWŁOKI SENATU NARAŻA POLAKÓW” (z „Wia-

domości” z 25.04.2020);

• pokonanie COVID-19 – np. „PRAWIE 5 TYS. POLAKÓW POKONAŁO KORONAWIRUSA” (z „Wia-

domości” z  7.05.2020), „BLISKO 7 TYS. POLAKÓW POKONAŁO COVID-19” (z  „Wiadomości” 

z 11.05.2020). 

W obliczu pandemii w 2020 roku belki „Wiadomości” TVP  zwracały uwagę na także na walkę 

i wzrosty zakażeń („GWAŁTOWNY WZROST ZAKAŻEŃ KORONAWIRUSEM” z „Wiadomości” z 28 

i 29.10.2020, „ZDECYDOWANA WALKA Z EPIDEMIĄ KORONAWIRUSA” z „Wiadomości” z 9.06.2020) 

oraz sytuację pandemiczną na świecie („KORONAWIRUS PUSTOSZY ŚWIAT” z „Wiadomości” 

z 8.05.2020, „KORONAWIRUS UDERZYŁ W EUROPĘ” z „Wiadomości” z 29.10.2020). 

Opozycja była ukazywana w tytułach jedynie negatywnie jako ta, która opóźnia wybory 

i walkę z koronawirusem, naraża zdrowie Polaków i działa wbrew polskim interesom, jak 

np.: „… GRA NA KRYZYS KONSTYTUCYJNY” (z „Wiadomości” z 14.05.2020), „… NARAŻA ZDROWIE 

POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 4.05.2020), „… CHCE WYWOŁAĆ WYBORCZY CHAOS” (z „Wia-

domości” z 10.05.2020), „… BLOKUJE POMOC DLA POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 9.06.2020), „…

WYKORZYSTAŁA MŁODYCH POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 4.11.2020) oraz „POLSKA OPOZYCJA 

PRZECIWKO POLSCE” (z „Wiadomości” z 15.09.2020).

O rządzących w tytułach mówiono nieco rzadziej, głównie w kontekście sukcesów podej-

mowanych działań i programów rządowych (np. „SUKCES RZĄDOWEJ TARCZY PROBLEMEM 

OPOZYCJI” z  „Wiadomości” z  17.05.2020, „SUKCES RZĄDU W  WALCE Z  KORONAWIRUSEM” 

z 21.05.2020) i wsparciu różnych grup społecznych i zawodowych (np. „RZĄDOWE WSPARCIE 

DLA POLSKIEJ RODZINY” z „Wiadomości” z 4.09.2020, „PIS CHCE WYRÓWNAĆ PŁACE KOBIET 

I MĘŻCZYZN” z „Wiadomości” z 8.07.2020).
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Co ciekawe, „TVP” przywoływano w tytułach w kontekście licznych autopromocyjnych ma-

teriałów reporterskich, które zapowiadały inne audycje,  filmy, seriale i wydarzenia medial-

ne takie, jak: „NOWY SERIAL TVP1” (z „Wiadomości” z 4.07.2020), „KONCERT „DOROSŁE DZIECI” 

JUŻ JUTRO W TVP1” (z „Wiadomości” z 30.08.2020), „NA „SYLWESTRA MARZEŃ” ZAPRASZAMY 

DO TVP2” (z „Wiadomości” z 31.12.2020) itp.

Rys. 3. Chmura słów badanych materiałów z „Faktów” TVN-u z 2020 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

Tytuły z  „Faktów” TVN-u charakteryzują się krótką belką zapisaną w  formie małych liter 

(z wyjątkiem nazw własnych), stosunkowo niską emocjonalnością oraz najniższym stop-

niem powtarzalności słów i najniższą wartością informacyjną (na tle pozostałych bada-

nych serwisów). Serwis informacyjny często rezygnuje z typowych belek oraz z nadawa-

nia tytułów każdemu z prezentowanych materiałów reporterskich – ok. 41 proc. badanych 

przekazów nie posiadało tytułu.

Pozostała większość okraszona została neutralnym, krótkim tytułem nieprzekazującym zbyt 

wiele o  treści materiału, typu: „nominowana” (z  „Faktów” z  27.09.2020), „presja ma sens?” 

(z „Faktów” z 12.10.2020), „dramatyczne przeżycie” (z „Faktów” z 25.11.2020) itp. Bez dokładnego, 

dodatkowego określania tematyki i kontekstu takich tytułów, praktycznie nie jest możliwe, 

by odgadnąć czego dotyczył materiał reporterski.
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Najczęściej występującymi słowami z analizowanej bazy były: „bez” (35), „walka” (19), „wirus” 

(19), „czas” (15), „powrót” (15), „życie” (15), „nowe” (14), „fala” (12), „akcja” (11), „dramat” (11), „stan” (11). 

Słowo „bez” występowało w  różnym kontekście, zwykle trudnym do ustalenia, czasem 

w powtarzających się tytułach tj. „bez immunitetu” (z „Faktów” z 19.11, 13.10.2020), „bez infor-

macji” (z „Faktów” z 17.11, 7.10.2020) itd. W podobny sposób tytuły zawierające kolejne najczę-

ściej używane słowa przywoływały jedynie jedno-dwa dodatkowe słowa: 

• „walka” – m.in. „walka o życie” (z „Faktów” z 30.05, 21.08, 26.08.2020), „walka o głosy” (z „Fak-

tów” z 21.06, 4.09, 2.11.2020), „walka z czasem” (z „Faktów” z 5.11, 16.10.2020);

• „powrót” – m.in. „powrót do przeszłości” (z „Faktów” z 10.05, 23.06, 27.07, 21.08, 2.10.2020), „po-

wrót do gry” (z „Faktów” z 6.05, 16.05.2020), „powrót do służby” (z „Faktów” z 2.07.2020);

• „życie” – m.in. „walka o życie” (z „Faktów” z 30.05, 21.08, 26.08.2020), „wiedza i życie” (z „Fak-

tów” z 29.07, 26.10.2020), „nowe życie” (z „Faktów” z 8.08, 7.09, 9.10.2020), „drugie życie” (z „Fak-

tów” z 14.12, 23.12.2020).

Mówiąc o wirusie, belki „Faktów” brzmiały m.in.: „wirus nie odpuszcza” (z „Faktów” z 5.06, 22.07, 

28.07, 21.09, 22.09.2020), „wirus w natarciu” (z „Faktów” z 16.05, 19.05, 11.07.2020), „wirus nie wybiera” 

(z „Faktów” z 21.07, 20.10.2020), „wakacje z wirusem” (z „Faktów” z 24.06, 20.07.2020), „sposób na 

wirusa” (z „Faktów” z 6.12, 15.10.2020).

Rys. 4. Chmura słów badanych materiałów z „Wydarzeń” Polsatu z 2020 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/
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Tytuły materiałów reporterskich z „Wydarzeń” Polsatu charakteryzowały się również znacznie 

krótszą formą niż w przypadku „Wiadomości”, lecz raczej dłuższą niż w „Faktach” oraz nieco 

wyższym stopniem ocenności i informacyjności. Tytuły na belkach były raczej proste, zrozu-

miałe, o małym nacechowaniu emocjonalnym, a ponadto różnorodne i rzadko powtarzające 

się. Najczęściej użytymi słowami były: „dla” (48), „bez” (31), „walka” (30), „nie” (25), „wirus” (21), „kam-

pania” (19), „pomoc” (19), „zakażeń” (16), „polski” (15) i „śmierć” (15). 

Sytuacje zarażeń COVID-19 najczęściej opisywano słowami „wirus”, „zakażenia” oraz „pande-

mia”. Często mówiono o:

• świecie walczącym z pandemią (np. „ŚWIAT W PANDEMII” z „Wydarzeń” z 21.11, 22.11, 29.11.2020, 

„PUCHAR ŚWIATA W CZASACH PANDEMII” z „Wydarzeń” z 20.11.2020);

• rekordzie zakażeń (np. „REKORD ZAKAŻEŃ” z  „Wydarzeń” z  8.06, 30.07, 1.08, 21.08, 1.10, 28.10, 

7.11.2020, „ZNÓW REKORD ZAKAŻEŃ” z „Wydarzeń” z 23.10, 31.10.2020, „CORAZ WIĘCEJ ZAKAŻEŃ” 

z „Wydarzeń” z 25.07.2020);

• spadku liczby zakażeń (np. „MNIEJ ZAKAŻEŃ I MNIEJ ZGONÓW” z „Wydarzeń” z  13.12.2020, 

„SPADEK ZAKAŻEŃ” z „Wydarzeń” z 7.12, 24.11.2020);

• ciągłej walce z  koronawirusem (np. „KORONAWIRUS NIE SŁABNIE” z  „Wydarzeń” z  27.06, 

20.09.2020, „KORONAWIRUS NIE ODPUSZCZA” z „Wydarzeń” z 15.08, 16.08.2020, „KORONAWIRUS 

W NATARCIU” z „Wydarzeń” z 24.07, 25.07.2020);

• wirusie „podróżującym” po różnych miejscach Polski (np. „WIRUS W SENACIE” z „Wydarzeń” 

z 3.08.2020, „WIRUS NA WSI” z  „Wydarzeń” z 25.06.2020, „WIRUS U FRYZJERA” z  „Wydarzeń” 

z 28.05.2020, „GMINA BEZ WIRUSA” z „Wydarzeń” z 11.05.2020, „WIRUS POD ZIEMIĄ” z „Wyda-

rzeń” z 27.07.2020, „SPACER Z WIRUSEM” z „Wydarzeń” z 15.09.2020);

• obostrzeniach i ich luzowaniu (np. „NOWE OBOSTRZENIA” z „Wydarzeń” z 23.10, 4.11.2020, „RE-

STRYKCJE I OBOSTRZENIA” z  „Wydarzeń” z 7.11.2020, „GALERIE SZYKUJĄ SIĘ DO OTWARCIA” 

z „Wydarzeń” z 24.04.2020);

• nadziei szczepień i  ich harmonogramach (np. „SZCZEPIONKA NADZIEI” z  „Wydarzeń” 

z 9.11.2020, „PLAN SZCZEPIEŃ” z „Wydarzeń” z 2.12.2020, „HARMONOGRAM SZCZEPIEŃ” z „Wy-

darzeń” z 22.12.2020„SZCZEPMY SIĘ !!!” z „Wydarzeń” z 27.12.2020).

Tytuły związane z  tematyką polityczną były raczej informacyjne i  powściągliwe (np. „POLI-

TYCZNE EMOCJE” z „Wydarzeń” z 3.07, 15.09, 28.10.2020, „POLITYCZNE UKŁADANKI” z „Wydarzeń” 

z 8.09, 13.09, „POLITYCZNE SCENARIUSZE” z  „Wydarzeń” z 28.07, 29.06.2020, „UKŁADANIE RZĄDU” 

z „Wydarzeń” z 29.09.2020, „OFENSYWA RZĄDU” z „Wydarzeń” z 8.12.2020).

Wiele mówiło się także o problemach społecznych i jednostkowych sprawach Polaków jak, 

np. „ALKOHOL TO NIE LEK” (z „Wydarzeń” z 24.04.2020), „HEJT ZA PRZYZWOITOŚĆ” (z „Wydarzeń” 

z 2.05.2020), „PACJENTKA POBIŁA PIELĘGNIARKĘ” (z „Wydarzeń” z 7.07.2020), „OKRADZIONA RODZI-

NA” (z „Wydarzeń” z 16.07.2020), „GAZ ZNISZCZYŁ DOM” (z „Wydarzeń” z 9.10.2020).
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Badanie belek
z telewizyjnych serwisów 
informacyjnych z 2021 roku

Badanie i gromadzenie przekazów medialnych w 2021 i 2022 roku, ze względu na sytuacje 

na świecie (pandemia i wojna w Ukrainie, które zdominowały medialny dyskurs) oraz ogra-

niczony czas i zasoby SAME, uległy zmianie. Jednostką analizy dla Wolontariusza (przeka-

zem medialnym) był jeden zwarty i spójny element wyodrębniony z całego wydania serwi-

su informacyjnego z telewizji. Najczęstszy i najbardziej typowy przykład jednostki analizy 

stanowił jeden materiał reporterski z telewizyjnego serwisu informacyjnego – rozpoczyna-

jący się zwykle zapowiedzią prezentera danego serwisu w telewizyjnym studio a kończący 

się w momencie zapowiedzi kolejnego materiału lub zakończenia serwisu. 

W momencie zapowiedzi takiego reporterskiego materiału na ekranie widzów pojawia-

ją się tzw. belki, czyli widoczne hasła na kolorowym prostokącie, które można traktować 

jako tytuły tychże materiałów. Ten niewielki element medialnego materiału, przez wzgląd 

na swoją esencjonalną formę, dotrze jednak do szerokiego grona odbiorców i ma szansę 

zostać najlepiej zapamiętany z całego materiału. Właśnie dlatego postanowiliśmy spraw-

dzić czym charakteryzowały się belki popularnych serwisów informacyjnych w 2021 roku, 

na jakie aspekty tematyczne zwracały uwagę (szczególnie w obliczu pandemii) oraz jakim 

stopniem informacyjności i emocjonalności odznaczały się na tle konkurencji.

Materiały gromadzono w sposób losowy, a przez wzgląd na ich ulotność (częste kasowa-

nie na stronach telewizji, zaledwie kilka dni po opublikowaniu serwisu) stworzono kilka baz 

badawczych. W każdym momencie Wolontariusze mogli także dołączać do bazy znalezio-

ne przez siebie materiały dziennikarskie.

W ten sposób w 2021 roku przeanalizowano 866 materiałów reporterskich: 343 pochodziło 

z „Faktów” TVN-u, 298 – z „Wiadomości” TVP, a 225 – z „Wydarzeń” Polsatu. Ze względu na 

ograniczony czas, liczbę Wolontariuszy i budżet, warto jednak mieć na uwadze, że baza do 

niniejszego badania nie jest wyczerpującą bazą wszystkich materiałów opublikowanych 

w 2021 roku, a stanowi wybiórczy monitoring materiałów informacyjnych i nie odzwiercie-

dla częstotliwości publikowania materiałów.
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Wykres 1. Udział materiałów poszczególnych serwisów informacyjnych
w próbie badawczej w 2021 roku. 

Źródło: opracowanie własne

Najwięcej badanych materiałów pochodziło z maja (163), czerwca (131) i marca (94). W po-

dziale na konkretne stacje – najwięcej materiałów znalazło się w bazie w maju – 81 z  TVP 

i 50 z Polsatu – oraz w sierpniu 47 z TVN-u.

Miesiąc publikacji TVN TVP Polsat Suma (w miesiącu) 

Styczeń 16 13 15 44 

Luty 29 7 17 53 

Marzec 37 24 33 94 

Kwiecień 26 24 22 72 

Maj 32 81 50 163 

Czerwiec 38 56 37 131 

Lipiec 37 13 0 50 

Sierpień 47 24 19 90 

Wrzesień 26 43 11 80 

Październik 29 10 9 48 

Listopad 20 3 11 34 

Grudzień 6 0 1 7 

Suma (w danej stacji) 343 298 225 866 

Tabela 1. Liczba badanych materiałów w podziale na dany miesiąc i stację w 2021 roku

W niniejszym raporcie omówimy jednak jedynie aspekt tzw. belek informacyjnych, co zna-

cząco zmniejsza nam liczbę badanych materiałów. W bazie odnotowaliśmy brak tytułu (bel-

ki) przy 160 materiałach z „Faktów”, 68 przy „Wiadomościach” i 3 z „Wydarzeń”, co wskazuje na 

powolne odchodzenie od tego typu tytułów materiałów.  

Średnia długość (liczba znaków) 230 belek z TVP wyniosła 34, a  mediana 23. Najkrótsze 

tytuły wynosiły 12-13 znaków („ZASZCZEP SIĘ!” z  25.09.2021, „SZCZEPMY SIĘ!” z  5.08.2021 oraz 

„SZCZEPMY SIĘ” z 20.06.2021).
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Średnia długość (liczba znaków) 183 belek dla TVN-u  wyniosła 18 (czyli prawie o  poło-

wę mniej niż w TVP), a  mediana 17. Najkrótsze tytuły wynosiły 8 i  9 znaków („dwa głosy” 

z 17.09.2021, „pomagamy” z 12.02.2021), a najdłuższe osiągały tytuły materiałów reporterskich 

ze strony fakty.tvn24.pl (podczas gdy na belkach nie było nazw jak np. „Polacy rzucili się na 

możliwość spędzenia Świąt Wielkiej Nocy w tropikach” z 18.03.2021).

Średnia długość (liczba znaków) 222 belek dla Polsatu wyniosła 23, a mediana 22. Najkrót-

sze tytuły wynosiły 5 i 8 znaków („OBAWY” z 17.03.2021, „DROŻYZNA” z 13.03.2021), a najdłuższe 

– ze strony polsatnews.pl („Lewandowski wyrównał rekord Gerda Muellera. „Jestem ambit-

nym piłkarzem” ” z 17.05.2021).

Rys. 1. Chmura słów wszystkich badanych materiałów w 2021 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

W 2021 roku w tytułach badanych materiałów najczęściej padały słowa: polski (21), walka 

(11), ład (11), szczepień (10), koronawirus (9), pandemii (9), Polska (9), zaszczep (9), fala (8), pol-

skiego (8), atak (7), kryzys (6), PiS (6), Polsce (6). Po pięć razy użyto słów: opozycja, gra, pan-

demią, Polaków, pomoc, siebie, wyboru.

Mimo, że baza w niniejszym badaniu jest dość wybiórcza, to z pewnością właśnie pande-

mia COVID-19 była głównym tematem polskich mediów w tymże roku. Codzienność do-

świadczania tego tematu zaowocowała rozbudowanym słowotwórstwem i  mnogością 
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synonimów. Mówiąc o zarażeniach COVID-19 stosowano w medialnych tytułach słowa ta-

kie, jak: pandemia, epidemia, fala, szczyt, delta, wariant, koronawirus, wirus, zakażenia, 

zarażenia, zaraza, choroba, walka, kryzys. W stosunku do wprowadzonych restrykcji także 

można zauważyć wiele określeń, jak choćby: kwarantanna, lockdown, obostrzenia, tar-

cza itp.

Rys. 2. Chmura słów badanych materiałów z „Wiadomości” TVP z 2021 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

„Wiadomości” TVP wyróżniły podobne konstrukcje tytułów (używane w niezmienionej formie 

kilkukrotnie lub zmieniające jedynie jedno słowo). Przykład mogą stanowić: 

• „PANDEMIA PARALIŻUJE ŚWIAT” (z „Wiadomości” z 28.11.2021) oraz „KORONAWIRUS PARALI-

ŻUJE EUROPĘ” (z „Wiadomości” z 21 i 22.11.2021),  

• „ZASZCZEP SIĘ - CHROŃ SIEBIE I INNYCH!” (z „Wiadomości” z 3.10, 15.08, 13.08, 8.08, 28.07.2021) 

oraz „ZASZCZEP SIĘ - DLA SIEBIE I DLA INNYCH!” (z „Wiadomości” z 24.07, 3.10.2021) i „ZASZCZEP 

SIE I ZATRZYMAJ PANDEMIĘ” (z „Wiadomości” z 28.09.2021),  

• „OPOZYCJA GRA ZDROWIEM I ŻYCIEM POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 17.03.2021) oraz „OPO-

ZYCJA GRA INTERESEM POLSKI” (z „Wiadomości” z 23.06.2021),
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• „POLSKI ŁAD ZWIĘKSZY ZAMOŻNOŚĆ POLAKÓW” (z „Wiadomości” z 15.09.2021) oraz  „POLSKI 

ŁAD WIELKĄ SZANSA ROZWOJOWĄ” (z „Wiadomości” z 16.08.2021),  „POLSKI ŁAD - WSPARCIE 

POLSKICH RODZIN” (z „Wiadomości” z 15.09.2021) oraz „POLSKI ŁAD - WSPARCIE WSI” (z „Wia-

domości” z 13.06.2021).

W badanych materiałach najwięcej razy odnotowano występowanie słowa „polski” (17), 

„dla” (16), „Polska” (9), „(polski) ład” (8), „nie” (8) oraz nakaz „zaszczep (się)” (9). Ponadto sied-

miokrotnie przywoływano słowa „koronawirus”, „pandemii”, „polskiego”, sześć razy – słowo 

„Polsce”, a także pięciokrotnie: „atak”, „fala”, „innych”, „opozycja”, „pandemią”, „Polaków”, 

„ponad”, „siebie”.

Mówiąc o Polsce podkreślano jej czynny udział czasownikami mówiącymi m.in. o wspie-

raniu, odzyskiwaniu, budowaniu, podbijaniu (np. „POLSKA WSPIERA POTRZEBUJĄCYCH” 

z  „Wiadomości” z 3.10.2021, „POLSKA ODZYSKAŁA KOLEJNE DZIEŁO SZTUKI” z  „Wiadomości” 

z 14.09.2021, „POLSKA BUDUJE MIĘDZYNARODOWE SOJUSZE” z „Wiadomości” z 17.06.2021 czy 

„POLSKA ŻYWNOŚĆ PODBIJA ŚWIAT” z 20.03.2021). 

Przymiotnik „polski”, także występował w pozytywnie nacechowanych tytułach podkreśla-

jących m.in. polskość postaci, programów, działań itp. – jak np.: „HOŁD DLA POLSKIEGO BO-

HATERA” (z „Wiadomości” z 24.09.2021), „POLITYCZNY ATAK NA POLSKIEGO MISTRZA” (z „Wia-

domości” z  23.03.2021), „NIEMCY ATAKUJĄ POLSKI PROGRAM ATOMOWY” (z  „Wiadomości” 

z 27.09.2021), „BUDOWA SIŁY POLSKIEGO KAPITAŁU DOCENIONA” (z „Wiadomości” z 17.02.2021). 

W obliczu pandemii w 2021 roku „Wiadomości” TVP w ocennych tytułach zwykle odnosiły 

się do:

• zachęcania do szczepień (np. „SZCZEPMY SIĘ!” z „Wiadomości” z 5.08.2021, „ZASZCZEP SIĘ - 

CHROŃ SIEBIE I INNYCH!” z „Wiadomości” z 24.07/8.03/13.08/3.10.2021),

• potępienia afery szczepień celebrytów (np. „ZŁOTA PALMA PIERWSZEŃSTWA” z „Wiadomo-

ści” z 5.01.2021, „CELEBRYCI NIE CZUJA WSTYDU” z „Wiadomości” z 4.01.2021, „ZASZCZEPIENI 

NA UCZCIWOŚĆ” z „Wiadomości” z 2.01.2021),

• trudności jakie przysporzył koronawirus, szczególnie w  międzynarodowym kontekście 

(np. „TRUDNA WALKA Z PANDEMIĄ” z „Wiadomości” z 2.07.2021, KORONAWIRUS SPARALIŻO-

WAŁ EUROPĘ z „Wiadomości” z 8.04.2021, TRAGICZNY BILANS PANDEMII W INDIACH z „Wia-

domości” z 28.04.2021),

• oraz sukcesów Polski w walce z pandemią i jej skutkami (np. „NOWY POLSKI ŁAD SPOSO-

BEM NA KORONAKRYZYS” z „Wiadomości” z 3.02.2021, „POLSKA ODPORNA NA KORONAKRY-

ZYS” z „Wiadomości” z 5.04.2021, „PONAD 21 MILIONÓW SZCZEPIEŃ W POLSCE” z „Wiadomo-

ści” z 3.06.2021).

Opozycja była ukazywana w  tytułach jedynie negatywnie jako ta, która jest nieodpo-

wiedzialna, agresywna i działa wbrew polskim interesom, jak np.: „… GRA INTERESEM POL-

SKI” (z „Wiadomości” z 20.05.2021), „… GRA ZDROWIEM I ŻYCIEM POLAKÓW” (z „Wiadomości” 

z 17.03.2021), „… BLOKUJE WYBÓR RZECZNIKA” (z „Wiadomości” z 18.02.2021), „… ZABIERZE PIENIĄ-

DZE” (z  „Wiadomości” z 20.05.2021, „… ATAKUJE REPOLONIZACJĘ MEDIÓW” (z  „Wiadomości” 

z 8.01.2021) oraz „PLATFORMA WBREW INTERESOM POLSKI?” (z „Wiadomości” z 5.05.2021).
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Rys. 3. Chmura słów badanych materiałów z „Faktów” TVN-u z 2021 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

Tytuły z  „Faktów” TVN-u charakteryzują się krótką belką zapisaną w  formie małych liter 

(z wyjątkiem nazw własnych), stosunkowo niską emocjonalnością oraz najniższym stop-

niem powtarzalności słów i najniższą wartością informacyjną (na tle pozostałych bada-

nych serwisów). Serwis informacyjny często rezygnuje z typowych belek oraz z nadawa-

nia tytułów każdemu z prezentowanych materiałów reporterskich – ok. 47 proc. badanych 

przekazów nie posiadało tytułu.

Pozostała większość okraszona została neutralnym, krótkim tytułem nieprzekazującym 

zbyt wiele o treści materiału, typu: „wśród migrantów” (z „Faktów” z 5.12.2021), „brak dialogu” 

(z „Faktów” z 15.10.2021), „rachunek za błąd” (z „Faktów” z 22.08.2021) itp. Bez dokładnego, do-

datkowego określania tematyki i kontekstu takich tytułów, praktycznie nie jest możliwe, by 

odgadnąć czego dotyczył materiał reporterski.

Najczęściej występujące słowa z analizowanej bazy nie ukierunkowują wobec żadnego 

tematu: „walka” – wystąpiła 5 razy oraz trzykrotnie przywołano słowa „bez”, „czas”, „dzień”, 

„polityka” i  „szczepień”. Wspomniana „walka” również została rozbita pomiędzy jednost-

ki tematyczne i  umieszczona w  różnych kontekstach: „walka o  lepsze życie” (z  „Faktów” 

z  25.11.2021), „walka o  pieniądze” (z  „Faktów” z  12.10.2021), „walka z  pandemią” (z  „Faktów” 
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z 9.08.2021), „walka o szpital” (z „Faktów” z 14.06.2021), „walka o głosy” (z „Faktów” z 11.06.2021). 

Nierzadko stosowane są także znaki interpunkcyjne, a  szczególnie znak zapytania (np. 

sposób na inflację?” z „Faktów” z 25.11.2021, szczepionka dla każdego?” z „Faktów” z 13.10.2021), 

cudzysłów (np. „„mega podatek”” z  „Faktów” z  13.10.2021, „„grubsza sprawa”” z  „Faktów” 

z 11.03.2021) czy hasztag (np. „#wylecznienawiść” z „Faktów” z 7.08.2021).  

Materiały dotyczące pandemii COVID-19 skupiały się na kwestiach:

• trudnej i groźniej walki z wciąż mutującym wirusem – np. „groźny Omikron” z  „Faktów” 

z 4.12.2021, „Delta nadciąga” z 23.06.2021, „walka z pandemią” z „Faktów” z 9.08.2021;

• wzrastającej liczby chorych Polaków – np. „coraz więcej chorych” z „Faktów” z 25.11.2021, 

„wirus w natarciu” z „Faktów” z 14.11.2021, „wirus kontratakuje” z „Faktów” z 1.09.2021;

• potrzeby szczepień – np. „szczepionka jak tarcza” z „Faktów” z 16.09.2021, „akcja szczepień” 

z „Faktów” z 5.09.2021, „(nie)szczepimy się” z „Faktów” z 19.08.2021;

• obostrzeń i  ich nieprzestrzegania ze strony rządzących – np. „wakacyjne luzowanie” 

z „Faktów” z  10.06.2021, „surowe restrykcje” z „Faktów” z  17.09.2021, „hotel dla wybranych” 

z „Faktów” z 8.02.2021.

Często poruszano także kwestie polityczne (np. „roszady personalne” z „Faktów” z 14.01.2021, 

„koalicyjne gry” z „Faktów” z 20.02.2021, „polityczne manewry” z „Faktów” z 8.03.2021), rosną-

cych ceny i problemów gospodarczych (np. „ceny pod korek” z „Faktów” z 5.07.2021, „dra-

końskie podwyżki” z „Faktów” z 13.10.2021, „coraz drożej” z „Faktów” z 17.03.2021) oraz spraw 

związanych z kościołem katolickim i polskim klerem (np. „reakcja kurii” z „Faktów” z 17.03.2021, 

„doniesienie na biskupów” z „Faktów” z 11.03.2021, „najdłuższy proces Kościoła” z „Faktów” 

z 13.02.2021). 

Dominowało nacechowanie negatywne tytułów pełne obaw takie, jak np. „tragiczna po-

myłka” (z „Faktów” z 8.06.2021), „groźna tendencja” (z „Faktów” z 14.08.2021), „szczyt okrucień-

stwa” (z „Faktów” z 17.09.2021), „granice bezduszności” (z „Faktów” z 19.08.2021), „trudna terapia” 

(z „Faktów” z 9.10.2021), „groźny wyciek” (z „Faktów” z 21.04.2021).
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Rys. 4. Chmura słów badanych materiałów z „Wydarzeń” Polsatu z 2021 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

Tytuły materiałów reporterskich z „Wydarzeń” Polsatu charakteryzowały się również raczej 

krótszą formą niż w przypadku „Wiadomości”, lecz dłuższą niż w „Faktach” oraz nieco wyż-

szym stopniem ocenności i informacyjności. Najczęściej użytymi słowami były: „dla” (8), „nie” 

(8), „szczepień” (6), „się” (6), „PiS” (5), „bez” (4), „obawy” (4), „polski” (4) oraz trzykrotnie: „dzieci”, 

„granicy”, „NIK”, „obostrzeniach”, „powrót”, „rosną”, „wniosek”, „zmiany” i „ład”.

O pandemii w 2021 roku w „Wydarzeniach” Polsatu pisano w kontekście:

• wysokich i wzrastających liczbach chorych na koronawirusa np. „REKORDOWA LICZBA ZA-

KAŻEŃ” (z „Wydarzeń” z 3.11.2021), „KORONAWIRUS NIE ODPUSZCZA” (z „Wydarzeń” z 1.11.2021), 

„CHORYCH PRZYBYWA” (z „Wydarzeń” z 2.09.2021), „ROŚNIE LICZBA ZAKAŻEŃ” (z „Wydarzeń” 

z 28.08.2021);

• zachęty do szczepień np. „SZCZEPMY SIĘ” (z  „Wydarzeń” z  20.06.2021), „SZCZEPI SIE KTO 

MOŻE” (z „Wydarzeń” z 5.04.2021), „ZACHĘCANIE DO SZCZEPIEŃ” (z „Wydarzeń” z 28.04.2021);

• praktycznego informowania o  szczepieniach, „okienkach” wiekowych, miejscach ich 

wykonywania np. „MAPA SZCZEPIEŃ” (z „Wydarzeń” z 16.06.2021), „SZCZEPIENIA I KONTRO-

WERSJE” (z „Wydarzeń” z 3.01.2021), „LEKCJA SZCZEPIEŃ” (z „Wydarzeń” z 4.02.2021), „KOLEJNE 

OKIENKA SZCZEPIONKOWE” (z „Wydarzeń” z 2.03.2021);
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• obostrzeniach i  ich luzowaniu np. „NARESZCIE ODMROŻENI!” (z  „Wydarzeń” z 28.05.2021), 

„WIELKI POWRÓT DO SZKÓŁ” (z  „Wydarzeń” z  16.05.2021), „ZMIANY W  OBOSTRZENIACH” 

(z „Wydarzeń” z  18.04.2021), „LOCKDOWN OD PÓŁNOCY” (z „Wydarzeń” z  19.03.2021), „FERIE 

BEZ OGRANICZEŃ” (z „Wydarzeń” z 5.01.2021).

Tytuły związane z tematyką polityczną były raczej informacyjne (np. „PREMIER NA SZCZY-

CIE W GLASGOW” z „Wydarzeń” z 1.11.2021, „PIS WS. POLEXITU” z „Wydarzeń” z 15.09.2021, „ZA-

CHOWA IMMUNITET” z  „Wydarzeń” z 8.06.2021) bądź traktowały o  jakiejś aferze/skandalu 

(np. „KNĄBRNI KOALICJANCI” z „Wydarzeń” z 1.03.2021, „AWANTURA O KOMISJĘ” z „Wydarzeń” 

z 25.02.2021, „ZAROBKI I WYDATKI PREZESA ORLENU” z „Wydarzeń” z 24.03.2021). 

Oczywiście wiele mówiono także o jednostkowych sprawach społecznych oraz o tenden-

cjach i problemach społeczeństwa ogólnie jak, np. „ZNĘCAŁ SIE NAD DZIECKIEM” (z „Wyda-

rzeń” z 30.10.2021), „ZDEMOLOWAŁ SOR, BO CZEKAŁ ZBYT DŁUGO” (z „Wydarzeń” z 5.06.2021), 

a  także „OTYŁOŚĆ U  DZIECI” (z  „Wydarzeń” z  5.02.2021), „EPIDEMIA RAKA” (z  „Wydarzeń” 

z 21.05.2021), ze szczególnym uwzględnieniem rosnących cen np. „CENOWY GALOP” (z „Wy-

darzeń” z  31.10.2021), „DROŻYZNA” (z  „Wydarzeń” z  13.10.2021), „RACHUNKI POLSKIEGO ŁADU” 

(z „Wydarzeń” z 25.10.2021).
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Badanie belek
z telewizyjnych serwisów 
informacyjnych z 2022 roku

Podobnie jak w  2021 roku, jednostką analizy dla Wolontariusza (przekazem medialnym) 

w badaniu w 2022 roku był jeden zwarty i spójny element wyodrębniony z całego wyda-

nia serwisu informacyjnego z telewizji. Najczęstszy i najbardziej typowy przykład jednostki 

analizy stanowił jeden materiał reporterski z telewizyjnego serwisu informacyjnego – roz-

poczynający się zwykle zapowiedzią prezentera danego serwisu w telewizyjnym studio 

a kończący się w momencie zapowiedzi kolejnego materiału lub zakończenia serwisu. 

W momencie zapowiedzi takiego reporterskiego materiału na ekranie widzów pojawia-

ją się tzw. belki, czyli widoczne hasła na kolorowym prostokącie, które można traktować 

jako tytuły tychże materiałów. Ten niewielki element medialnego materiału, przez wzgląd 

na swoją esencjonalną formę, dotrze jednak do szerokiego grona odbiorców i ma szan-

sę zostać najlepiej zapamiętany z  całego materiału. Właśnie dlatego postanowiliśmy 

sprawdzić czym charakteryzowały się belki popularnych serwisów informacyjnych w 2022 

roku, na jakie aspekty tematyczne zwracały uwagę (szczególnie w obliczu wojny na Ukra-

inie i pandemii) oraz jakim stopniem informacyjności i emocjonalności odznaczały się na 

tle konkurencji.

Materiały gromadzono w sposób losowy, a przez wzgląd na ich ulotność (częste kasowa-

nie na stronach telewizji, zaledwie kilka dni po opublikowaniu serwisu) stworzono kilka baz 

badawczych. W każdym momencie Wolontariusze mogli także dołączać do bazy znalezio-

ne przez siebie materiały dziennikarskie.

W ten oto sposób w 2022 roku przeanalizowano 584 materiały reporterskie: 200 pochodził 

z „Faktów” TVN-u, 212 – z „Wiadomości” TVP, a 172 – z „Wydarzeń” Polsatu. Ze względu na 

ograniczony czas, liczbę Wolontariuszy i budżet, warto jednak mieć na uwadze, że baza 

do niniejszego badania nie jest wyczerpującą bazą wszystkich materiałów opublikowa-

nych w 2022 roku, a stanowi wybiórczy monitoring materiałów informacyjnych i nie od-

zwierciedla częstotliwości publikowania materiałów.
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Wykres 1. Udział materiałów poszczególnych serwisów informacyjnych
w próbie badawcze w 2022 roku. 

Źródło: opracowanie własne

Najwięcej badanych materiałów pochodziło z sierpnia (227), lipca (140) i czerwca (79). W po-

dziale na konkretne stacje – najwięcej materiałów znalazło się w bazie w sierpniu: 88 z   

TVN-u, 84 z TVP i 55 z Polsatu. 

Miesiąc publikacji TVN TVP Polsat Suma (w miesiącu) 

Styczeń 0 3 7 10 

Luty 6 13 13 32 

Marzec 3 6 2 11 

Kwiecień 18 17 13 48 

Maj 9 0 12 21 

Czerwiec 31 34 14 79 

Lipiec 38 49 53 140 

Sierpień 88 84 55 227 

Wrzesień 5 5 1 11 

Październik 1 0 0 1 

Listopad 1 1 2 4 

Suma (w danej stacji) 200 212 172 584 

Tabela 1. Liczba badanych materiałów w podziale na dany miesiąc i stację w 2022 roku

W niniejszym raporcie omówimy jednak jedynie aspekt tzw. belek informacyjnych, co zna-

cząco zmniejsza nam liczbę badanych materiałów. W bazie odnotowaliśmy brak tytułu 

(belki) przy 71 materiałach z „Faktów”, 48 przy „Wiadomościach” i 1 z „Wydarzeń”, co wskazu-

je na powolne odchodzenie od tego typu tytułów materiałów.  

Średnia długość (liczba znaków) tych 164 belek dla TVP wyniosła 32, a mediana 34. Najkrót-

sze tytuły wynosiły 11 i  12 znaków („ŚWIĘTO PRACY” z 30.04.2022, „BUNT ROŚNIE” z 18.08.2022), 

podczas gdy najdłuższe – 43 znaki („SZOKUJĄCE DOWODY ZBRODNI ROSYJSKICH ZBRODNI” 

z 5.07.2022, „GROŹBA ROSYJSKICH PROWOKACJI W NADDNIESTRZU” z 30.04.2022 oraz „SZCZE-

PIENIA, DYSTANS, DEZYNFEKCJA, MASECZKI” z 3.01.2022). 
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Średnia długość (liczba znaków) 129 belek dla TVN-u wyniosła 18 (czyli prawie o połowę mniej 

niż w TVP), a mediana 17. Najkrótsze tytuły wynosiły 7 i 8 znaków („w akcji” z 13.08.2022, „niewin-

ny” z 19.06.2022), a najdłuższe osiągały tytuły materiałów reporterskich ze strony fakty.tvn24.pl 

(podczas gdy na belkach nie było nazw jak np. „Przeciwnicy PiS protestowali po przemówie-

niu Kaczyńskiego. Policja użyła gazu” z 26.06.2022).

Średnia długość (liczba znaków) 171 belek dla Polsatu wyniosła 19 (czyli prawie o  połowę 

mniej niż w TVP), a mediana 18. Najkrótsze tytuły wynosiły 8 znaków („ZA PÓŹNO” z 14.08.2022, 

„WSPARCIE” z 31.05.2022, „NADZIEJA” z 14.02.2022), a najdłuższe – 36 znaków („PIENIĄDZE ZNIK-

NĘŁY KSIĄDZ ZAWIESZONY” z  31.08.2022 oraz „PASZPORT COVIDOWY BĘDZIE PRZEDŁUŻONY” 

z 18.04.2022).

Rys. 1. Chmura słów wszystkich badanych materiałów w 2022 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

W 2022 roku w tytułach badanych materiałów najczęściej padały słowa: Polska (10), wojny 

(9), opozycja (8), Putina (8), Ukraina (7), Ukraińców (7), a także mordują (6), rachunki (6), Ukra-

iny (6). Po pięć razy użyto słów: atak, bandyci, dramat, opozycji, Rosjanie, rosyjskich, trwa, 

Ukrainie, wsparcie. 

Mimo, że baza w niniejszym badaniu jest dość wybiórcza, to z pewnością właśnie wojna 

w Ukrainie była głównym tematem polskich mediów w tymże roku. Widoczna jest przede 

wszystkim Ukraina (oraz słowa z nią związane w wielu formach i odmianach), a także postać 
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Władimira Putina. Wielokrotnie występowały synonimy wojny i walki i słowa z nimi związane 

takie jak: agresja, kryzys, ostrzał, bestialstwo, zbrodnia, eksplozje, ludobójstwo, front, groza, 

inwazja, napięcie, ogień, ofiary, mobilizacja, terror, uderzenie, atak, barbarzyństwo, atomo-

wa, wybuch, ofensywa itd. Często liczono także dni od wybuchu konfliktu, przez co słowa 

typu „dzień”, „dni”, „tydzień” itp. również na stałe wpisały się w codzienne wydania serwisów 

informacyjnych (np. „10 DZIEŃ ROSYJSKIEJ INWAZJI NA UKRAINIE” z „Wiadomości” z 4.03.2022 

czy „114. DZIEŃ WOJNY” z „Wydarzeń” z 16.06.2022).

„Wiadomości” TVP wyróżniły podobne konstrukcje tytułów (używane w niezmienionej for-

mie kilkukrotnie lub zmieniające jedynie jedno słowo) oraz częste użycie słów „Polska” oraz 

„opozycja” – wszystkie badane materiały zawierające te słowa pochodziły właśnie z tego 

serwisu. W naszej bazie z tego serwisu dominowały materiały poświęcone wojnie, działa-

niom rządu oraz szkodliwości opozycji.

Rys. 2. Chmura słów badanych materiałów z „Wiadomości” TVP z 2022 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

„Polska” często występowała na belkach „Wiadomości” TVP w otoczeniu słów: bezpieczna, 

silna, o solidnych fundamentach, bezpieczna, obroniła granice, rośnie w siłę, skuteczna, od-

porna na kryzys, wzmacniana przez rząd. Słowo „Polska” występująca w kontekście wojny, 

pokazywała Polskę silną, bezpieczną, odporną, walczącą z nieprzyjaciółmi i wspierającą 
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Ukrainę (np. „USA GWARANTUJĄBEZPIECZEŃSTWO POLSKI” z „Wiadomości” z 26.03.2022, „SKU-

TECZNA OBRONA POLSKIEJ GRANICY” z „Wiadomości” z 5.07.2022, „POLSKA GOSPODARKA RO-

ŚNIE POMIMO WOJNY” z „Wiadomości” z 17.08.2022). 

Przymiotnik „polski” (i jego odmiany) był szczególnie często dodawany w celu podkreśle-

nia polskich fundamentów odnośnie do: gospodarki (np. „SOLIDNE FUNDAMENTY POLSKIEJ 

GOSPODARKI” z „Wiadomości” z 18.08.2022), kultury („WIĘKSZE NAKŁADY NA POLSKĄ KULTURĘ” 

z „Wiadomości” z 18.06.2022), rolnictwa (np. „PLAN DLA POLSKIEGO ROLNICTWA” z „Wiado-

mości” z 10.02.2022), wojska i granicy („RZĄD WZMACNIA WOJSKO POLSKIE” z „Wiadomości” 

z 5.07.2022).

Opozycję natomiast ukazywano w tytułach jedynie negatywnie: 

• jako kierująca się kłamstwami i  manipulacjami (np. „POLITYCY OPOZYCJI ZŁAPANI NA 

KŁAMSTWIE” z  „Wiadomości” z  16.08.2022, „RZEKA NIEPRAWD OPOZYCJI” z  „Wiadomości” 

z 15.08.2022, „OPOZYCJA W NURCIE MANIPULACJI” z „Wiadomości” z 18.08.2022), 

• odpowiedzialną za panującą nienawiść (np. „OPOZYCJA ESKALUJE NIENAWIŚĆ” z „Wia-

domości” z  6.08.2022oraz „OPOZYCJA NAKRĘCA SPIRALĘ NIENAWIŚCI” z  „Wiadomości” 

z 24.07.2022)

• oraz współpracująca z  Niemcami i  z  Rosją przeciwko Polsce (np. „OPOZYCJA RAZEM 

Z NIEMCAMI ATAKUJE POLSKĘ” z „Wiadomości” z 17.08.2022, „OPOZYCJA GRA Z ROSJĄ PRZE-

CIWKO POLSCE?” z „Wiadomości” z 5.07.2022). 

Padały tutaj także tytuły najsilniej nacechowane negatywnie i pozytywnie na tle pozo-

stałych serwisów. Przykładowo w kontekście wojny z jednej strony pisano o ludobójstwie 

i bestialstwie rosyjskiej armii (np. „PRZERAŻAJĄCY OGROM ROSYJSKIEGO LUDOBÓJSTWA” 

z  „Wiadomości” z  30.04.2022, „ROSYJSKIE BESTIE MORDUJĄ UKRAIŃCÓW” z  „Wiadomości” 

z 16.04.2022),  z drugiej zaś o heroicznej i bohaterskiej walce Ukrainy (np. „HEROICZNA WALKA 

UKRAIŃCÓW” z „Wiadomości” z 21.06.2022, „100 DNI BOHATERSKIEJ WALKI UKRAINY” z „Wia-

domości” z 2.06.2022). 

Dodatkowo, trzecią dostrzegalną strategią ukazywania wojny było podkreślanie wagi Pol-

ski w niniejszym konflikcie i udzielanej Ukrainie pomocy, co zauważalne było m.in. w tytu-

łach: „POLACY NA POMOC WALCZĄCEJ UKRAINIE” (z  „Wiadomości” z 30.04.2022), „POLACY 

POMAGAJA OFIAROM PUTINA” (z „Wiadomości” z 18.04.2022), „UKRAIŃCY ZNAJDUJĄ PRACĘ 

W POLSCE” (z „Wiadomości” z 18.04.2022), „POLSKA WSPIERA WALKĘ UKRAIŃCÓW” (z „Wiado-

mości” z 12.04.2022).
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Rys. 3. Chmura słów badanych materiałów z „Faktów” TVN-u z 2022 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

Belki z „Faktów” TVN-u charakteryzują się natomiast najniższym stopniem powtarzalności 

słów, swoją krótką formą pisaną z małych liter oraz niskiej wartości informacyjnej. Już od 

dłuższego czasu zrezygnowano tu także z typowych belek oraz z nadawania tytułów każ-

demu z prezentowanych materiałów reporterskich – ok. 36 proc. badanych przekazów nie 

posiadało tytułu. W naszej bazie z tego serwisu dominowały materiały poświęcone wojnie, 

katastrofom przyrodniczym i klimatycznym oraz bezradności władzy państwowej.

Pozostała większość okraszona została neutralnym, krótkim tytułem typu: „na granicy” 

(z „Faktów” z 3.07.2022), „miasto zdobyte?” (z „Faktów” z 2.07.2022), „decydujące dni” (19.06.2022), 

„Ukraina walczy” (z „Faktów” z 15.05.2022), „punkt widzenia” (z „Faktów” z 17.04.2022), „spacer po 

Kijowie” (z „Faktów” z 9.04.2022) itd., które na tym etapie materiału nie wnosiły żadnej informa-

cji czy nacechowania odnośnie do wojny w Ukrainie, których dotyczyły. 

W stosunku do wojny używano słów: walka, ogień (np. „Siewierodonieck w ogniu” – z „Fak-

tów” z 17.06.2022), dramat, piekło, bitwa, a w stosunku do Ukrainy mówiono o walce i wspar-

ciu (np. „wsparcie dla Ukrainy” z „Faktów” z 20.06.2022). Silniejszą dawkę emocjonalną prze-

kazało zaledwie kilka słów negatywnie nacechowanych z analizowanych tytułów, a były 

to: „masakra cywilów” (z „Faktów” z 1.08.2022), „ciężkie walki” (z „Faktów” z 1.07.2022), „dramat 

Siewierodoniecka” (z „Faktów” z 11.06.2022), „złe prognozy” (z „Faktów” z 15.05.2022), „ewaku-

acja z piekła” (z „Faktów” z 30.04.2022).
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Odnotowano kilkukrotne użycie słów: „katastrofa” („katastrofa powodziowa” z  „Faktów” 

z 28.08.2022, „katastrofa ekologiczna” z „Faktów” z 9.08.2022) oraz prawicy w nieco bojowym 

kontekście („mobilizacja na prawicy” z „Faktów” z 3.06.2022 oraz „ruchy na prawicy” z „Fak-

tów” z 1.05.2022, „odsiecz z ministerstwa” z „Faktów” z 1.06.2022).

Dominowało nacechowanie negatywne tytułów – pełne obaw, trudności, dostrzegalnych 

problemów np.: „koszmar powraca” (z  „Faktów” z  23.11.2022), „walka z  wiatrakami” (z  „Fak-

tów” z 1.07.2022), „Kościół w kłopotach” (z „Faktów” z 1.07.2022), „tykająca bomba” (z „Faktów” 

z 4.08.2022), „zaciskanie pasa” (z „Faktów” z 18.08.2022), „palący problem” (z „Faktów” z 6.08.2022).

Co ciekawe, belki wielokrotnie odwoływały się do liczb i  liczenia „rachunek za epidemię” 

(z „Faktów” z 17.02.2022), „liczenie strat” (z „Faktów” z 18.02.2022), „dzielenie, które łączy” (z „Fak-

tów” z 17.04.2022), „sankcje w liczbach” (z „Faktów” z 15.08.2022).

Rys. 4. Chmura słów badanych materiałów z „Wydarzeń” Polsatu z 2022 roku. 
Źródło: opracowanie własne przy użyciu https://www.wordclouds.com/

Tytuły materiałów reporterskich z „Wydarzeń” Polsatu charakteryzowały się również raczej 

krótszą formą niż w przypadku „Wiadomości” i nieco wyższym stopniem ocenności i infor-

macyjności od „Faktów”. W naszej bazie z tego serwisu dominowały materiały poświęcone 

wojnie, pandemii, polityce, pogodzie, sytuacji zatrutej Odry i sprawach społecznych. 
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Najczęściej użytym słowem spośród badanych materiałów były „rachunki”, uniwersalnie uży-

wane w różnych kontekstach: „TRUDNE RACHUNKI” („Wydarzenia” z Polsatu z 3.08.2022 oraz 

24.07.2022), „SŁONE RACHUNKI” („Wydarzenia” z Polsatu z 27.07.2022 oraz 1.06.2022), „SPRZECZNE 

RACHUNKI” („Wydarzenia” z Polsatu z 15.05.2022). 

Drugim najczęściej pojawiającym się słowem była „wojna”, o  której pisano także jako 

o  dramacie, froncie, ostrzale, ofensywie, walkach, wybuchach, oporze, bestialstwie, hor-

rorze, okrucieństwie. Przykłady mogą stanowić tytuły  takie, jak: „NA RÓŻNYCH FRONTACH” 

(„Wydarzenia” z  Polsatu z  19.07.2022), „GORZKI SMAK ZWYCIĘSTWA” („Wydarzenia” z  Polsa-

tu z 19.06.2022), „SPÓR O ZAKRES SANKCJI TRWA” („Wydarzenia” z Polsatu z 15.05.2022), „DRA-

MAT DZIECI” („Wydarzenia” z Polsatu z 22.04.2022), „HORROR WOJNY” („Wydarzenia” z Polsatu 

z 19.03.2022), „OSTRZAŁ ZA OSTRZAŁEM” („Wydarzenia” z Polsatu z 20.02.2022).
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